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1. Cel badan

Celem badania byta analiza potencjalnych grup nabywcéw pod katem okreslenia wskaznikow
rynkowych takich jak: rozmiar rynku produktéw regionalnych, czestotliwos¢ zakupu i konsumpcji oraz
sezonowe zmiany popytu. Analiza uzyskanych danych miata umozliwi¢ zdefiniowanie zapotrzebowania
na poszczegolne kategorie produktéw o charakterze regionalnym 200 zt, a wraz z zestawieniem
uzyskanych danych dotyczgcych konsumpcji tych débr, ma stanowi¢ podstawy do opracowania strategii
marketingowej dla tej grupy produktéw. Ponadto celem badania byto okreslenie pozgdanych cech
produktu regionalnego, jego wartosci i emocji, jakie moze wywotywac, a takze zdefiniowanie znajomosci
produktéw o charakterze regionalnym wystepujgcych w wojewddztwie dolnoslgskim oraz opolskim.

2. Metodologia

Powyzsze cele zostaty osiggniete poprzez realizacje badania ilosciowego — wywiadow
telefonicznych (CATI). W badaniach realizowanych metodg CATI wywiad zrespondentem jest
prowadzony przez telefon, ankieter odczytuje pytania i notuje uzyskiwane odpowiedzi korzystajgc ze
specjalnego skryptu komputerowego. Skrypt pozwala na pewne zautomatyzowanie kwestionariusza —
np. poprzez zarzadzanie filtrowaniem zadawanych pytan lub losowanie kolejnosci, w jakiej okreslone
kwestie bedg odczytywane respondentowi.

Kwestionariusz ankiety, ktory byt wykorzystany do zrealizowania badan iloSciowych, zostat
zamieszczony w koncowej czesci niniejszego opracowania.
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3. Proba badawcza i charakterystyka badanych oséb

Préba badawcza zostata dobrana kwotowo pod wzgledem wieku i ptci, wprost proporcjonalnie do
populacji poszczegolnych wojewddztw. Badaniu poddano 601 oséb (N=601).

m kobieta = mezczyna

Wykres nr 1. Pfe¢ 0séb badanych (N=601)

Ponad potowa, tj. 55,1% przebadanych osob to kobiety. Pozostatg czes¢ (44,9%) respondentow
stanowili mezczyzni.
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Wykres nr 2. Wiek oséb badanych (N=601)

W przeprowadzonym badaniu najliczniej reprezentowang grupg byly osoby w wieku 35-44 lat
(20,5%). Druga najliczniejsza kategoria to osoby w wieku 25-34 lat (18,0%). Trzecig pod wzgledem
wielkosci grupg wiekowg byly osoby majgce 55-64 lat (17,6%). Badani majagcy 45-54 lat oraz 65 lat
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i wiecej stanowili kolejno 16,1% oraz 16,0% wszystkich respondentéw. Najmniej liczng grupg wiekowg
byly osoby w wieku 15-24 (11,8%).
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Wykres nr 3. Wojewddztwo (N=601)

Rozktad badanych oséb byt proporcjonalny do populacji zamieszkujgcych poszczegélne
wojewodztwa. Tym samym najwiecej respondentéw pochodzito z najliczniej zamieszkiwanych
wojewodztw: mazowieckiego (14,5%), Slaskiego (12,1%), matopolskiego (9,2%), wielkopolskiego
(8,8%), dolnoslaskiego (7,5%), kujawsko-pomorskiego (6,7%), tddzkiego (6,5%) i pomorskiego (6,3%).
Stosunek procentowy badanych zamieszkujgcych najmniej liczne wojewodztwa przektada sie
nastepujgco: opolskie (2,0%), lubuskie (2,5%), podlaskie (2,7%), warminsko-mazurskie (3,3%),
Swietokrzyskie (3,5%), zachodniopomorskie (4,3%), podkarpackie (4,5%), lubelskie (5,7%).

miasto powyzej 500 tys. mieszkaricéw NS 19,8%
miasto 101 tys. do 500 tys. mieszkaricow I 25,0%
miasto 21 tys. do 100 tys. mieszkaricow I 23,3%
miasto do 20 tys. mieszkancéw INIIIIEEGNGNGGNGNGNGNGNGNGNNGNGEG 14,0%
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Wykres nr 4. Wielko$¢ miejsca zamieszkania (N=601)

Co czwarty badany pochodzit z miasta liczacego od 101 tys. do 500 tys. mieszkancéw. Nieco
mniej (23,3%) respondentéw mieszka w miejscowosciach majgcych od 21 tys. do 100 tys.
mieszkancow. Trzecia najwieksza grupa w tej kategorii zamieszkuje najwieksze miasta — powyzej 500
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tys. mieszkancow — 19,8%. Osoby mieszkajgce na wsi stanowity 18,0% wszystkich przebadanych oséb,
podczas gdy mieszkancy miast do 20 tys. mieszkancow — 14,0%.
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Wykres nr 5. Wyksztatcenie (N=601)

Najliczniejszg grupa badanych osob byty osoby ze $rednim wyksztatceniem — 44,3%. Nieco
mniej oséb — 39,9% - respondentéw biorgcych udziat w badaniu posiadato wyzsze wyksztatcenie.
Niemal co dziesigty badany (9,7%) deklarowat wyksztatcenie zawodowe, a 6,0% osob ukonczyto
edukacje na poziomie podstawowym. W badaniu brata udziat tylko jedna osoba (0,2%), ktéra nie
posiadata wyksztatcenia, dlatego prezentowane dalej wyniki w podziale na wyksztatcenie w tej kategorii
(brak wyksztatcenia) mogg by¢ uznawane za niereprezentatywne.

11,8%

8,5%

m ycze sie = bezrobotny = pracujacy emeryt/rencista

Wykres nr 6. Sytuacja zawodowa (N=601)

Ponad potowa badanych (55,4%) jest aktywna zawodowo. Niemal co czwarty respondent
(24,3%) jest emerytem/rencista. 11,8% osob deklaruje, ze sie uczy, za$ 8,5% respondentéw jest
bezrobotna.
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Wykres nr 7. Obszar, w ktorym mieSci sie wykonywany zawod (N=333)

WS$réd osdb, ktore zadeklarowaly, ze sg aktywne zawodowo, najwiecej pracuje w sektorze
handlu i sprzedazy (21,0%). Inzynierie, budownictwo i produkcje reprezentuje 15,3% pracujgcych
respondentow. Trzeci najwiekszy obszar zawodowy badanych oséb miesci sie w prawie i administraciji
(9,3%). Inne reprezentowane sektory to: stuzba publiczna (7,8%), edukacja (7,2%), finanse i bankowos¢
(5,1%), medycyna i farmacja (5,1%), telekomunikacja i IT (3,3%), obstuga pojazdéw i maszyn (3,0%)
oraz turystyka i rekreacja (1,8%).
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Wykres nr 8. Wykonywany zawod: kategoria ,inny” (N=70)

Ponad co pigty respondent (21,0%) deklarujgcy aktywnos¢ zawodowa wskazat, ze jego obszar
zawodowy miesci sie w innej kategorii, niz wskazane w kafeterii. W$rod tych oséb najwiecej — 17,1% —
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pracuje w transporcie, 11,4% to pracownicy fizyczni, a 10% — pracownicy produkcji. Przedstawiciele
takich zawodow jak elektryk, energetyk, $lusarz, monter to 7,1% b, podobnie jak pracownicy ustugowi
(7,1%). Rolnictwo/rybotdwstwo oraz nauke/oswiate reprezentuje po 4,3% respondentéw. Po 2,9%
badanych zakwalifikowato swoj zawdd w obszarze sportu/rozrywki, ochrony, zdrowia, kultury/sztuki,
gastronomi i branzy spozywczej. 21,4% odpowiedzi z kategorii ,inny zawdd” nie dato sie sklasyfikowaé
pod katem konkretnych zawoddw.

odmowa odpowiedzi [N 10,6%
brak dochodu [ 3,2%
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Wykres nr 9. Dochéd na osobe w gospodarstwie domowym netto (N=601)

Wiecej niz jedna czwarta badanych (26,3%) deklaruje, Zze dochdéd netto na osobe
w gospodarstwie domowym miesci sie w przedziale 2001 zt - 3000 zt. Nieco mniej — 25,5% — badanych
wskazato na kwote pomiedzy 1001 zt a 2000 zt na osobe w gospodarstwie domowym. Niemal co siédmy
badany (14,8%) zadeklarowat, ze dochdéd na osobe w gospodarstwie domowym wynosi 3001 zt -
4000 zt. 8% respondentéw wykazuje, ze ich dochody na osobe w gospodarstwie domowym wynoszg
od 501 do 1000 zt. Po tyle samo os6b (po 4,0%) zaznaczyto, ze ich dochdd siega od 4001 zt do 5000
zt na osobe w ich gospodarstwie domowym oraz powyzej 5000 zt na osobe w gospodarstwie domowym.
3,2% zadeklarowato, ze w jego gospodarstwie domowym brak jest jakiegokolwiek dochodu. Ponad co
dziesiaty badany (10,6%) odméwit odpowiedzi na to pytanie.
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4. Najwazniejsze wnioski

1. Najwiecej badanych kupuje produkty o charakterze regionalnym kilka razy w roku (43,8%). Pozwala
to wnioskowaé, ze omawiane dobra sg nabywane raczej okazjonalnie.

2. Produkty regionalne najczesciej kupowane sg latem (62,6%). Nie odnotowano istotnych statystycznie
rézni pomiedzy réznymi grupami.

3. Podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego prawie potowa badanych (46,3%)
przeznacza na niego od 31 zt do 100 zt. Zauwazalna jest réwniez korelacja zarobkéw z kwotg wydawang
na omawiane dobra: im wyzszy dochéd na osobe w gospodarstwie domowym tym wiecej przeznacza
sie na jednorazowy zakup omawianych dobr. Nalezy réwniez zaznaczy¢, ze osoby najmtodsze (15-24
lat) wydajg podczas jednorazowego zakupu mniej, niz pozostate grupy wiekowe. Zauwazalna jest
réwniez zaleznos¢: im wyzsze wyksztatcenie, tym mniejszy jest odsetek oséb, ktére wydajg podczas
jednorazowego zakupu produktu o charakterze regionalnym kwote nizszg niz 15 zt.

4. Badani kupujg produkty o charakterze regionalnym osobiscie — zazwyczaj podczas rdéznego typu
wydarzen (targi/wystawy) oraz podczas podrézy w dany region. Nieco mniejszg popularnoscia ciesza
sie zakupy tego typu dobr w sklepach stacjonarnych, czy osobiscie u rzemiesinikow/producentéw.
Produkty o charakterze regionalnym sag natomiast rzadko nabywane za posrednictwem internetu
(zarowno na serwisach aukcyjnych, jak i poprzez strony internetowe producentéw/sklepéw. Moze to
stanowi¢ szanse do zagospodarowania tej przestrzeni.

5. Grupg produktéw o charakterze regionalnym, kitdrg najczesciej kupujg badani, sg elementy
kolekcjonerskie (np. magnesy, pocztowki) oraz gadzety (np. breloczki). Najrzadziej kupowanymi
kategoriami débr sg: bizuteria oraz ozdoby.

6. Badani najczesciej utozsamiajg z produktem regionalnym potrawy charakterystyczne dla danego
regionu. Nieco mniejszy, lecz nadal wysoki wskaznik skojarzenia omawianego rodzaju dobr wystepuje
w stosunku do gadzetdw z wizerunkiem/wzorem charakterystycznym dla danego regionu oraz
produktéw wytwarzanych jedynie przez regionalnych rzemieslinikow.

7. Wartosciami charakterystycznymi dla produktu regionalnego sa, zdaniem badanych, elementy
zwigzane z tradycjg danego obszaru. Ponadto badani przywigzujg silng wage emocjonalng do roli tego
typu dobr jako produktéw, ktére majg za zadanie kultywowa¢ dziedzictwo kulturowe danego obszaru.
Istotg jest rowniez wytwarzanie omawianych produktéw na terenie danego obszaru. Bardzo wazne sg
takze walory estetyczne takiego produktu, jego jakos¢ oraz to, czy produkt ten zostat
wykonany/zdobiony recznie.

8. Informacja méwigca o tym, ze dany produkt jest charakterystyczny dla danego regionu, wytwarzany
w sposob ekologiczny oraz recznie wykonywany/zdobiony wptywa na postawe konsumenckg. Nabywca
jest w stanie zaptaci¢ wyzszg cene oraz chetniej go zakupi.

9. Wystepuje ogdlnie niska swiadomos¢ dotyczgca produktéw pochodzgcych /wystepujgcych na terenie
Opolszczyzny. Wsrdd oséb, ktore zadeklarowaty znajomosé débr z tego regionu, najczesciej wskazuje
sie na produkty spozywcze (w tym zywnos¢ i alkohol). Znajomos$¢ produktéw z tego obszaru jest wysoka
wérdod samych mieszkancéw Opolszczyzny, ale niska wérdd wojewddztw osciennych.

10. Wystepuje ogolnie niska swiadomos¢ dotyczgca produktdéw pochodzgcych /wystepujgcych na
terenie Dolnego Slgska, jednak nieco wyzsza w stosunku do znajomosci tego typu produktéw

8
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z Opolszczyzny. Wsrod osob, ktdre zadeklarowaty znajomos$é débr z tego regionu, najczesciej wskazuje
sie na produkty spozywcze (w tym zywnos$¢ i alkohol). Badani mylg produkty regionalne wystepujace
na Dolnym Slgsku z tymi, ktére wywodzg sie z woj. $lgskiego. Znajomo$é omawianych débr z tego
obszaru nie jest wysoka wséréd samych mieszkancéw Dolnego Slgska, ale najwyzsza sposrod
wszystkich wojewddztw. Deklarowana znajomos¢ produktéw pochodzacych z woj. dolnoslaskiego —
w stosunku do wszystkich wojewddztw — jest wysoka wsrdd wojewddztw osciennych.

11. Badani wiedze o produktach regionalnych czerpig najczesciej z osobistych doswiadczen
(np. podczas podrézy w dany region), zdobywajg jg podczas wydarzen (targi turystyczne), lub tez jej
zrédtem sg osoby trzecie (znajomi, rodzina). Zrédfa internetowe (serwisy spotecznosciowe, strony
internetowe sklepdw, fora internetowe, reklamy w internecie) nie stanowig istotnego zrédta informaciji
o produktach o charakterze regionalnym.

12. Co dziewigty badany przynajmniej raz udat sie w podréz, aby zakupié¢ produkt regionalny. Swiadczy
to o wystepowaniu grupy, ktora jest stosukowo mocno zorientowana na zakup tego typu débr i jest
w stanie ponie$¢ wyzsze koszt (np. koszty podrézy), aby nabyé dany produkt regionalny.

13. Wsrdd produktdw do 200 zt najwiekszym powodzeniem cieszyly sie: porcelana artystyczna,
ceramika artystyczna, bizuteria oraz grafika (np. obrazy, zdjecia). W kategoriach produktéw do 200 zt
najrzadziej wskazywano na chec¢ zakupu: zabawek, akcesoriow szydetkowych, recznie wykonanych
breloczkéw, magnesow oraz toreb ze wzorem artystycznym.
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5. Analiza szczegé6towa
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Wykres nr 10. Czestotliwo$¢ zakupow produktéw o charakterze regionalnym (N=601)

Najwiecej badanych (43,8%) kupuje produkty o charakterze regionalnym kilka razy w roku.
Niemal trzykrotnie oséb mniej (15,1%) nabywa tego typu produkty kilka razy w miesigcu. 13,3%
respondentow wskazato, ze takich zakupdéw dokonuje raz na rok, podczas gdy 12,8% — raz na miesiac,
a 6% — raz na tydzien. Co dwudziesty badany (4,8%) zdeklarowat robienie tego typu zakupow rzadziej
niz raz do roku, a 4,2% respondentéw wskazato, ze kupuje produkty o charakterze regionalnym kilka
razy w tygodniu.

IW[=IAZ 1R 5 9% | 7,4% 18,9% 39,3% 8,5% 4,4%
IS 2,7% 4,8% 12,1% 47,4% 17,2% 5,1%
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M kilka razy w roku M raz na rok M rzadziej niz raz na rok

Wykres nr 11. Czestotliwo$¢ zakupdw produktow o charakterze regionalnym w podziale na pte¢ (N=601)

Zarowno wsroéd kobiet (47,4%), jak i wsrod mezczyzn (39,3%) najczesciej wskazywang
odpowiedzig (dotyczgcg czestotliwosci zakupu produktéw o charakterze regionalnym) jest ,kilka razy
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w roku”. Podczas gdy 47,8% mezczyzn kupuje produkty o charakterze regionalnym raz na miesiagc lub
czesciej, (suma odpowiedzi ,raz na miesigc’, ,kilka razy w miesiacu”, ,raz na tydzien”, ,kilkka razy
w tygodniu”), to mniej kobiet (30,2%) robi zakupy z takg samg czestotliwoscig. Wiekszy jest tym samym
odsetek kobiet (22,3%), ktére omawiane dobra kupujg raz na rok lub rzadziej (suma odpowiedzi ,raz na
rok” i ,rzadziej niz raz na rok”) od mezczyzn — 12,9%.

LR 2,1% 2,1% 12,5% 43,8% 16,7% 11,5%
55-64  PRSZEICIAVIEY 47,2% 22,6% 7,5%
UCECU 2 1% 6,2% 18,6% 49,5% 6,2% 3,1%
35-44 MR 9,8% 14,6% 48,0% 8,9% 14,1%|
25-34 WA 9,3% 25,0% 34,3% 9,3% 1,9%
15-24 SRR 11,3% 38,0% 18,3%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
W kilka razy w tygodniu M raz na tydzien m kilka razy w miesigcy ™ raz na miesigc
M kilka razy w roku M raz na rok M rzadziej niz raz na rok

Wykres nr 12. Czestotliwo$¢ zakupow produktow o charakterze regionalnym w podziale na wiek
(N=601)

Najwyzsza czestotliwos¢ zakupdw produktéw o charakterze regionalnym w podziale na wiek
jest wsrdéd dwoch najmtodszych grup respondentéw, gdzie 54,7% osdb w wieku 25-34 oraz 43,6%
badanych majgcych 15-24 lata kupuje produkty o charakterze regionalnym raz na miesigc lub czesciej
(suma odpowiedzi ,raz na miesigc”, ,kilka razy w miesigcu”, ,raz na tydzien”, ,kilka razy w tygodniu”)
kupujg osoby w wieku 25-34 lata. Najnizsza czestotliwo$¢ zakupu produktéw tego typu jest wsréd dwéch
najstarszych grup, gdzie 77,3% badanych w wieku 55-64 lata oraz 72,0% oséb w wieku 65 lub wiecej
kupuje produkty regionalne kilka razy w roku lub rzadziej (suma odpowiedzi: ,kilka razy w roku”, ,raz na
rok”, ,rzadziej niz raz na rok”).
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zachodniopomorskie RAAZ kTS . , 19,2% 3,8

wielkopolskie 11,3% | 7,5% 22,6% 13,2% 5 11,3% 1,9%

warminsko-mazurskie b ] 5 10,0%  10,0%

Swietokrzyskie 19,0% . , 19,0% 4,8%
NESNEI 6,8% 15,1% 4,1% 12,3% 2,79
pomorskie ARV R 13,2% 52,6% 13,2% |5,3%
podlaskie 6,3% 25,0% 25,0% 6,3%
[olelelClIg Ll 7,4% | 7,4% © 11,1% IS 48,1% 14,8%
opolskie PN 25,0% 50,0% 16,7%
mazowieckie INSZNFZ 24,1% b ) 14,9% 5,7%
matopolskie 20,0% 47,3% 9,1%
todzkie ,1% 53,8% 154% | 7,7%
lubuskie [WFZAT EFET 13,3% 20,0%
lubelskie  pRePZFER 23,5% ) ) 11,8% 2,99
kujawsko-pomorskie  PRSZAVES L/ 22,5% R 10,0% 5,0%
dolnoslaskie 11,1% 35,6% 15,6% 15,6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M kilka razy w tygodniu M raz na tydzien M kilka razy w miesigcy ™ raz na miesigc
M kilka razy w roku M raz na rok M rzadziej niz raz na rok

Wykres nr 13. Czestotliwo$¢ zakupdéw produktéw o charakterze regionalnym w podziale na
wojewodztwa (N=601)

W podziale na wojewddztwa, najwyzszg czestotliwosé zakupow produktéow o charakterze
regionalnym (suma odpowiedzi ,raz na miesigc”, ,kilka razy w miesigcu”, ,raz na tydzien”, ,kilka razy
w tygodniu”) wykazujg mieszkancy woj. wielkopolskiego (54,7%), lubuskiego (53,3%) i mazowieckiego
(47,1%). Najmniejsza czestotliwos¢ nabycia tego typu produktéw (suma odpowiedzi: ,kilka razy w roku”,
,raz narok”, ,rzadziej niz raz na rok”) jest wsréd mieszkancéw woj. tédzkiego (76,9%), Swietokrzyskiego
(76,2%), slaskiego (74%) oraz pomorskiego (71,1%).
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62,6%

®m wiosna = lato = jesien = zima

Wykres nr 14. Okres, w ktérym najczesciej dokonywane sg zakupy produktéw o charakterze
regionalnym (N=601)

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych — 62,6% — dokonuje zakupu produktéw o charakterze
regionalnym latem. Niemal co pigta osoba (24,1%) najczesciej tego typu zakupéw dokonuje wiosna.
Zimg w owe dobra zaopatruje sie 7,8% badanych. Najrzadziej te produkty nabywane sg jesienig (5,5%).

mezczyzni 20,7% 67,4% 3,7%
kobiety 26,9% 58,6% 6,9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hwiosna Mlato M jesien zima

Wykres nr 15. Okres, w ktérym najczeSciej dokonywane sg zakupy produktéw o charakterze
regionalnym w podziale na pte¢ (N=601)

Rozkfad procentowy okresu zakupéw produktéw o charakterze regionalnym w podziale na pte¢
jest stosunkowo podobny. Najwiecej kobiet (58,6%) i mezczyzn (67,4%) zakupuje tego typu produkty
latem. Wiecej kobiet (26,9%) niz mezczyzn (20,7%) nabywa omawiane produkty wiosna.
8,1% mezczyzn i 7,6% kobiet kupuje te dobra zimg, podczas gdy 3,7% mezczyzn i 6,9% kobiet —
jesienia.
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Wykres nr 16. Okres, w ktérym najczesciej dokonywane sg zakupy produktéw o charakterze
regionalnym w podziale na wiek (N=601)

Trzech na czterech (76,1%) najmiodszych badanych (15-24 lata) dokonuje zakupu produktow
o charakterze regionalnym latem, co stanowi najwiekszy odsetek nabywajacych omawiane dobra w tym
okresie wsrdd wszystkich kategorii wiekowych. W pozostatych grupach w podziale na wiek réznice dot.
okresu nabywania omawianych produktéw nie odbiegajg istotng réznicg w stosunku do ogétu badanej
populacji (wykres nr. 13) i wynoszg: latem od 64,2% ws$rod oséb w wieku 35-44 do 54,2% wsrod oséb
majgcych 65 i wiecej lat, wiosng od 32,4% wsrod oséb w wieku 35-44 do 19,8% wsrdd badanych

majgcych od 55 do 64 lat.
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pomorskie

podlaskie
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Wykres nr 17. Okres, w ktérym najczeSciej dokonywane sg zakupy produktéw o charakterze
regionalnym w podziale na wojewdédztwa (N=601)
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W okresie letnim najczesciej produkty o charakterze regionalnym Kkupujg mieszkancy
wojewodztwa  zachodniopomorskiego (76,9%), tédzkiego (74,4%), pomorskiego (73,7%)
i mazowieckiego (71,3%). Latem najrzadziej tego typu dobra nabywajg respondenci z woj. lubuskiego
(53,3%), ktoérzy jednoczesnie sg grupg, ktdra najczesciej ze wszystkich grup w tej kategorii nabywa te
produkty wiosng (41,2%). Brak jest w tym zakresie istotnie statystycznych réznic pomiedzy
poszczegoblnymi wojewodztwami.

powyzej 200zt M 2,7%
0d 101 zt do 200zt NN 9,3%
od 31zt do 100zt I 46,3%
od 16zt do 30zt |GGG 32,3%
od 6zt do 15zt | 3,5%
do5zt 1 0,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Wykres nr 18. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu (N=601)

Zdecydowana wiekszos¢ badanych — 46,3% - podczas jednorazowego zakupu produktu
o charakterze regionalnym wydaje na ten cel pomiedzy 31 a 100 zt. Niemal co trzeci badany przeznacza
na taki zakup od 16 do 30 zt. Kwote od 101 zt do 200 zt wydaje 9,3% respondentéw, podczas gdy nieco
mniej - 8,5% - ptaci od 6 do 15 zt. Jedynie 0,5% respondentéw wskazato, ze wydaje na taki zakup do
5zt

mezczyini [
kobiety g

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hdo 5zt mod 6zt do 15zt od 16zt do 30zt od 31zt do 100zt mod 101 zt do 200zt ® powyzej 200zt

Wykres nr 19. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu w podziale na
pte¢ (N=601)

Ponad dwukrotnie wiecej kobiet (11,2%) niz mezczyzn (5,2%) wydaje jednorazowo na zakup
produktu o charakterze regionalnym od 6 dol5 zt. Natomiast dwa razy wiecej mezczyzn (3,7%) niz
kobiet (1,8%) przeznacza jednorazowo na omawiany produkt powyzej 200 zt. Wérdd pozostatych
kategorii kwot wydawanych podczas jednorazowego zakupu produktu o charakterze regionalnym bak
jest istotnych réznic w podziale na ptec.
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65+ B 26,0% 12,5% 2,1
55-64 32,1% 15,1% 2,89
LAY 0% 8,2% 28,9% 7,2%2,1

ELETN0,8% 7,3% 31,7% 6,5% 4,1%
25-34 SRV 38,0% 8,3% 2,89

15-24 (g2 19,7% 42,3% 5,6%,

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hdo 5zt mod6ztdo 15zt mod 16zt do 30zt od 31zt do 100zt mod 101 zt do 200zt m powyzej 200zt

Wykres nr 20. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu w podziale na
pte¢ (N=601)

Ws$réd najmtodszej grupy respondentéw (15-24 lata) widoczne sg réznice w wydatkach
ponoszonych na jednorazowy zakup produktu o charakterze regionalnym w stosunku do pozostatych
grup wiekowych. Badani w wieku 15-24 lat charakteryzujg sie najwyzszym odsetkiem osob (42,3%)
sposréd wszystkich grup wiekowych, ktére wydajg jednorazowo na taki zakup od 16 do 30 zt, podczas
gdy odsetek os6b w innych grupach ksztattuje sie od 26,0% wsréd oséb w wieku 65 i wiecej do 38,0%
ws$réd badanych w majgcych od 25 do 34 lat. Réwniez w najmiodszej grupie (15-24) jest najwyzszy
odsetek oséb (19,7%) przeznaczajgcych podczas jednorazowego zakupu omawianego typu produktow
od 6 do 15 zt, podczas gdy w pozostatych grupach procent osob wydajgcych takg kwote wynosi od 4,7%
wsrdd oséb w wieku 55-63 lata, do 8,2% w grupie 45-54 lata. Wsrod wszystkich grup wiekowych z
wyjatkiem najmiodszych badanych (15-24 lat) najwyzszy jest odsetek odpowiedzi wydajgcych
jednorazowo od 31-100 zt na omawiany zakup — wynosi od 43,5% o0séb w grupie 25-34 lata do 52,6%
wsrod oséb w wieku 45-54 (wsréd najmiodszych respondentéw wynosi on 29,6% i stanowi drugg
pozycje w tej kategorii wiekowej). Natomiast w dwoch najstarszych badanych grupach (55-64 i 65 i
wigcej) zauwazalny jest najwyzszy odsetek osoéb: kolejno 15,1% i 12,5%, ktdrzy wydajg jednorazowo
na tego typu produkty od 101 do 200 zt, podczas, gdy w pozostatych grupach odsetek tych oséb wynosi
od 5,6% w grupie 15-24 lata do 8,3% wsrod 25-34-latkow.
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zachodniopomorskie 11,5% 15,4% 69,2% 3,8%

49,1% 5,7% 3,8%

wielkopolskie [FIEA 34,0%

warminsko-mazurskie

Swigtokrzyskie 33,3% 4,8%
Slaskie
pomorskie 10,5% 28,9% 47,4% 10,5% 2,6%
podlaskie 18,8% 50,0% 12,5% 18,8%
podkarpackie
opolskie 41,7% 41,7% 8,3% 83%
mazowieckie 41,4% 13,8% 4,6%
matopolskie EYAEYA 36,4% 43,6% 10,9%
todzkie 43,6% 17,9% 2,6%
lubuskie [EA 40,0% 40,0% 13,3%
lubelskie
kujawsko-pomorskie PR 30,0% 62,5% 5,0%
dolnoslaskie 13,3% 31,1% 40,0% 11,1% 4,4%
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mdo 5zt mod6ztdo 15zt ®od 16zt do 30zt ™ od 31zt do 100zt ™ od 101 zt do 200zt ™ powyzej 200zt

Wykres nr 21. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu w podziale na
wojewodztwa (N=601)

W kazdym z wojewodztw, z wytgczeniem woj. podlaskiego, dwoma najczesciej wskazywanymi
odpowiedziami dotyczgcymi jednorazowych wydatkéw na zakup produktu regionalnego to kwoty ,,od
16 zt do 30 zt” oraz ,od 31 do 100 zt". Wojewddztwa, w ktdrych jest najwyzszy odsetek oséb wydajgcych
na produkt regionalny podczas jednorazowego zakupu najmniej, tj. do 30 zt (suma odpowiedzi do ,do
52z, ,od 6 zt do 15 z", ,od 16 zI do 30 z"), to: podlaskie (68,8%), warminsko-mazurskie (65,0%)
i Swietokrzyskie (61,9%). Natomiast wojewddztwa, w ktérych badani wydaja jednorazowo najwiecej na
taki zakup, tj. powyzej 100 zt (suma odpowiedzi ,od 101 zt do 200 zI" i ,powyzej 200 zt") to: t6dzkie
(20,5%), podlaskie (18,8%) i mazowieckie (18,4%).
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brak wyksztatcenia 100,0%
wyzsze 7% 32,9% 11,7% 3,89
$rednie 8,3% 2,69
zawodowe
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Wykres nr 22. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu w podziale na
wyksztatcenie (N=601)

We wszystkich grupach w podziale na wyksztalcenie, dwoma najczesciej wskazywanymi
odpowiedziami dotyczgcymi jednorazowych wydatkéw na zakup produktu regionalnego to kwoty ,od
16 zt do 30 z” oraz ,,0d 31 do 100 zI". Osoby z wyksztatceniem podstawowym (55,6%) oraz zawodowym
(51,7%) czesciej wydajg podczas takiego zakupu nizsza kwotg, tj. do 30 zt (suma odpowiedzi do ,do
52z, ,od 6 zt do 15 zt", ,od 16 zt do 30 z"), niz osoby z wyksztatceniem srednim (39,1%) oraz wyzszym
(40,0%). Ponadto osoby z deklarujgce wyksztatcenie podstawowe (8,3%) oraz zawodowe (5,2%)
rzadziej niz grupa badanych z wyksztatceniem $rednim (10,9%) i wyzszym (15,4%) przeznacza na
omawiany zakup kwote wyzszg niz 100zt (suma odpowiedzi ,od 101zt do 200zt” i ,powyzej 200 z"). Jak
zostato wczesniej podkreslone, ze wzgledu na udziat w badaniu tylko jednej osoby deklarujgcej brak
wyksztatcenia, wynik w tej kategorii nie jest brany pod uwage ze wzgledu niereprezentatywnosc.

odmowa odpowiedzi ENEZANENTZ 9.1% 3% 1.6%
brak dochodu 5 3%
powyzej 5000zt 16.7% 1.2% 8.3% |
4001 — 5000zt
3001zt - 4000zt WEFZ 27.0%
2001zt — 3000zt 7R N7
1001zt — 2000zt KRN 7. . 8%1 3%

501 zt— 1000zl

do 500zt MEFZ 18 2% 40.9% _9.1% |
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Hdo 5zt Mod6ztdo 15zt ®od 16zt do 30zt od 31zt do 100zt m od 101 zt do 200zt ™ powyzej 200zt

Wykres nr 23. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu w podziale na
dochody w gospodarstwie domowym na jedng osobe (N=601)

Biorgc pod uwage dane zaprezentowane na powyzszym wykresie, nalezy stwierdzi¢, ze wraz
ze wzrostem dochoddéw w gospodarstwie domowym w przeliczeniu na jedng osobe spada odsetek
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badanych wydajgcych jednorazowo n tego typu produkty do 30 zt (suma odpowiedzi ,do 5 zI”, ,od 6 z
do 15 zI", ,od 16 zt do 30 zI") i wynosi od 68,4% ws$rdod oséb niewykazujacych dochodow do 16,7%
wsrod osob deklarujgcych dochéd od 4001-5000 zt i powyzej 5000 zt na osobe w gospodarstwie
domowym. Zauwazalna jest réwniez zalezno$¢: im mniejszy dochdd w gospodarstwie domowym, tym
wyzszy odsetek wydajgcych jednorazowo od 16 zt do 30 zt oraz mniejszy procent oséb ptacgcych od
31 zt do 100 zt. Wraz ze wzrostem dochodéw nie wzrasta odsetek oséb wydajgcych jednorazowo na
omawiane dobra powyzej 100 zt (suma odpowiedzi ,od 101 zt do 200 z” i ,powyzej 200 zI”).

rzadziej niz raz na rok
raz na rok 8% 1,39

kilka razy w roku E

raz na miesiac ﬂ

kilka razy w miesigcu
raz na tydzien

kilka razy w tygodniu m

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B do 5zt Mod 6zt do 15zt od 16zt do 30zt od 31zt do 100zt ™ od 101 zt do 200zt ™ powyzej 200zt

Wykres nr 24. Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego zakupu w podziale
czestotliwo$¢ zakupu tego typu dobr (N=601)

W podziale na czestotliwo$é zakupu produktu o charakterze regionalnym, grupa wyrézniajgca
sie sg osoby kupujgce takie dobra najczesciej (kilka razy w tygodniu): odsetek oséb wydajgcych powyzej
100 zt podczas jednorazowego zakupu (suma odpowiedzi ,od 100 zt do 200 z" i ,powyzej 200 z”)
wynosi 28,0% i jest najwyzszy w omawianym zestawieniu. Zauwazalna jest rowniez tendencja: odsetek
0s6b wydajgcych na produkt regionalny do 30 zt (suma odpowiedzi ,do 5 z*, ,od 6 zt do 15 z*, ,od 16 zt
do 30 zI") zmniejsza sie wraz ze spadkiem czestotliwosci takich zakupéw: od 48,0% wsréd badanych
kupujgcych tego typu produkty kilka razy w tygodniu do 35,4% w grupie robigcych takie zakupu kilka
razy w roku. Wyjatkiem sg osoby, ktére tego typu zakupdéw dokonujg najrzadziej: ponad potowa
badanych, ktérzy produkt o charakterze regionalnym nabywajg raz na rok (50,1%) oraz rzadziej niz raz
na rok (51,7%) wydaje na produkt do 30 zt (suma odpowiedzi ,do 5 z’, ,od 6 zt do 15 z{", ,od 16 zt do
30 z").
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podczas targow/wystaw/ 64,9%

podczas podrdzy w dany region
w sklepach stacjonarnych IS 41,9%
osobiscie u producentéw/rzemiedlnikéw IEEEEEEEEEEEEEEE—————— 36,3%
na serwisach aukcyjnych (np. allegro) . 14,5%
poprzez strony internetowe producentdéw/sklepéw  m—— 13,6%

52,6%

odkupuje je od kogos$ - produkt uzywany E— 9,5%
w inny sposéb I 0,3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Wykres nr 25. Sposéb zakupu produktow regionalnych (N=601)*

Niemal dwie trzecie badanych (64,9%) kupuje omawiane produkty podczas wydarzen typu
targi/wystawy. Ponad potowa respondentow (52,6%) wskazata, ze nabywa tego typu produkty podczas
podrézy w dany region. Zakup w sklepach stacjonarnych zadeklarowato 41,9% przebadanych. Nieco
wiecej niz co trzeci badany (36,3%) wskazat, ze tego typu produkty kupuje osobiscie u ich producentow
/rzemiesInikow, ktérzy je wykonujg. Poprzez internetowe serwisy aukcyjne tego typu dobra kupuje
14,5% oséb. Nieco mniejszym zainteresowaniem cieszg sie strony internetowe producentow/sklepy
internetowe — 13,6% wybiera zakup produktéw regionalnych w taki sposéb. Co dziesigty badany (9,5%)
odkupuje omawiane dobra od kogo$ jako produkt uzywany. Wséréd odpowiedzi ,w inny sposoéb”, ktore
wskazaty 2 osoby (0,3%) pojawily sie stwierdzenia: ,znajduje tego typu rzeczy na $mietniku” oraz
»=odkupuje od znajomej osoby, ktére wykonuje tego typu produkty”.

serwisy internetowe producentéw/sklepéw 45,1% 54,9%

serwisy aukcyjne (np. allegro) 52,9% 47,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W kobiety M mezczyzni

Wykres nr 26. Sposob zakupu produktoéw regionalnych: strony internetowe producentéw/sklepéw oraz
serwisy aukcyjne w podziale na pte¢ (N1=82, N2=87)

Zakup produktéw o charakterze regionalnym poprzez strony internetowe producentéw /sklepéw
preferujg czesciej mezczyzni (54,9%) niz kobiety (45,1%). Odwrotna sytuacja dotyczy serwiséw
aukcyjnych, gdzie to kobiety (52,9%) cze$ciej preferujg zakup tego typu produktéow za ich
posrednictwem niz mezczyzni (47,1%).

1 W pytaniu, ktére brzmiato ,W jaki sposéb kupuje Pan/Pani tego typu produkty?” badany mdgt wskazaé wiecej
niz jedng odpowiedz.
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serwisy internetowe producentéow/sklepow ey 36,6% 24,4% 13,4% 8,5%

serwisy aukcyjne (np. allegro) N2 32,2% 31,0% 10,3% 9,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W 15-24 m25-34 m35-44 wmA45-54 m55-64 mW65+

Wykres nr 27. Sposéb zakupu produktéw regionalnych: strony internetowe producentow/sklepéw oraz
serwisy aukcyjne w podziale na wiek (N1=82, N2=87)

Zarowno w grupie os6b nabywajgcych produkty regionalne za posrednictwem stron
internetowych producentéw/sklepdw oraz poprzez serwisy aukcyjne najliczniejszymi grupami
wiekowymi w obu przypadkach sg osoby w wieku 25-34: 36,6% w pierwszym przypadku oraz 32,2%
w kontekscie serwiséw aukcyjnych. W obu kategoriach osoby ponizej 35 roku zycia (suma oséb w wieku
15-24i25-34) stanowig kolejno: 43,9% i 40,2%. Drugg najliczniejszg grupg w obu przypadkach sg osoby
w wieku 35-44 lat: jest to co piaty (24,4%) badany wsréd oséb kupujgcych produkty regionalne za
posrednictwem stron internetowych producentéw/sklepéw oraz 31% w grupie oséb nabywajacych
omawiane dobra poprzez serwisy aukcyjne.

Gadzety (np. breloczki) AETANNPINGZ 7.1% 9.4%

Element kolekcjonerski (np. magnes, pocztéwki) EWEANEVESZ 9.8% _16.5% |
Kosmetyki (np. kosmetyki na wodzie termalnej) 28.0% 27.3% 25.5% %
Bizuteria (np. broszka) 18.3% 29.0% 34.9% 3%

Dzieta sztuki (np. rzezba) 6 |

Ozdoby (np. porcelana) EPNTA 33.3% 38.1% %

Produkty uzytkowe (np. kubek, torba, zabawka) TANEENTA 50.4% A

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nl m2 W3 m4 m5

Wykres nr 28. Czestotliwos¢ zakupu poszczegdlnych grup produktéw o charakterze regionalnym, gdzie
1-w ogéle nie kupuje, 2-rzadko kupuje, 3-czasami kupuje, 4-czesto kupuje,5-bardzo czesto kupuje
(N=601)

Najczesciej kupowang grupg produktéw sg elementy kolekcjonerskie (np. magnes, pocztéwki)
— 44,3% badanych stwierdzito, ze tego typu produkty kupuje czesto i bardzo czesto (suma ocen 4 i 5).
Drugg kategorig produktéw o najwiekszym popycie sg gadzety, ktére nabywa 34,5% (suma odpowiedzi
4 i 5) respondentéw. Produkty uzytkowe (np. kubek, torba, zabawka) kupuje czesto i bardzo czesto
22,0% osob. Najrzadziej kupowang grupg produktéw (suma odpowiedzi 1 i 2) sg dzieta sztuki - 71,7%
(38,1% os6b wskazato, ze w ogdle nie kupuje tej kategorii produktow), kosmetyki - 55,3%, bizuteria -
47,3% oraz ozdoby - 45,9%.
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= tak = nie

Wykres nr 29. Czy kupuje Pan/Pani inne produkty o charakterze regionalnym niz wskazane powyzej
(inne niz zywnosc)? (N=601)

84,5% badanych stwierdzito, ze nie kupuje innych produktéw regionalnych (innych niz zywnos$¢)
niz wskazane we wczesniejszej kafeterii. Odmiennego zdania byto 15,5% respondentéw, ktére
zadeklarowato, ze nabywa inne produkty niz wskazane wczeénie;.

Odziez/elementy odziezy(chusta) I ) 3
Art. Spozywcze/zywnosé (w tym piwa) I ) 5
Rekodzieto ( w tym produkty rzezby, drewniane i wyroby... I —————— 11
Gadzety/Pamigtki I 10
Hafty/Obrusy/Posciel, szydetkowe m————— 10
Ozdoby mEmmm—— 5
Uzytkowe mmmmm 4
Ksigzki/Kalendarze/przewodniki/mapy mm—— 4
Kosmetyki mmmmm 3
Meble mmm 2
Galanteria mmm 2
Zabawki mmm 2
Inne mm 2
v

Bizuteria

Wykres nr 30. Inne produkty regionalne kupowane przez badanych (N=93)2

Wsrdd osob, ktore zadeklarowaty, ze kupujg inne produkty niz wskazane we wczesniejszej
kafeterii, najczesciej wskazywano na odziez oraz akcesoria garderoby (28 oso6b) oraz artykuty
spozywcze/zywnosé — w tym alkohol — 25 oséb (mimo, ze w pytaniu zaznaczona byta informacja ,inne
niz zywnos¢”). Na rekodzieto wskazato 11 oséb, 10 oséb na gadzety/pamigtki oraz tyle samo (10) na

2 ROznica w sumie osob odpowiadajacych od sumy odpowiedzi wynika z faktu, ze kilka respondentéw wskazato
kilka produktow. Odpowiedzi zostatly zaklasyfikowane wg. wskazan badanych, z czego moze wynika¢ np.
dublowanie sie kategorii w stosunku do wykresu 26, czy tez nie wpisywanie sie niektorych produktéw w kategorie
produktow regionalnych. Zostaty jednak one zaklasyfikowane zgodnie ze wskazaniami respondentow.
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akcesoria haftowane i szydetkowe, obrusy, posciel. Ponadto wskazywano na ozdoby (5), produkty
uzytkowe (4), ksigzki/kalendarze/przewodniki/mapy (4), kosmetyki (3), meble (2), galanterie (2),
zabawki (2), inne (2) oraz bizuterie (2).

60% 52,6%

50%

40%

30% 25,5%

20% 12,6%

10% 4,7% 4,7%
0% | - |

1 2 3 4 5

Wykres nr 31. Czestotliwo$¢ zakupu produktdw o charakterze regionalnym wskazanych przez
badanych, gdzie 1-w ogdle nie kupuje, 2-rzadko kupuje, 3-czasami kupuje, 4-czesto kupuje,5-
bardzoczesto kupuje (N=93)

Ponad potowa oséb (52,6%), ktora wymienita produkty o charakterze regionalnym nie wskazane
wczesniej, kupuje je czasami. Czesto kupuje je natomiast co czwarty badany (25,5%). Mimo ze,
respondenci mieli wskaza¢ produkty regionalne nie wskazane wczes$niej, ktore kupuja, to 4,6%
wskazato, ze w ogdle nie kupuje tych débr.
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Wykres nr 32. ,Za produkt regionalny uznaje Pan/Pani:” (N=601)3

3 W tym pytaniu respondent mdgt wskazac wiecej niz jedna odpowiedz.
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Niemal cztery pigte badanych (79,7%) za produkt regionalny uznaje potrawy charakterystyczne
dla danego regionu. Prawie dwdch z trzech badanych (64,9%) zgodzito sie, ze produktem regionalnym
sg gadzety z wizerunkiem lub wzorem charakterystycznym dla danego regionu. 61,4% uwaza za dobra
regionalne produkty wytwarzane jedynie przez regionalnych rzemiesinikéw. Sze$¢ na dziesie¢ oséb
(59,1%) twierdzi, ze produkt regionalny jest wytwarzany w sposob charakterystyczny dla danego
obszaru. Najmniej oséb - 55,6% - wskazato, ze produktem regionalnym jest wyréb wytwarzany w sposob
tradycyjny dla danego obszaru. Ponadto dwie osoby (0,3%) odpowiedziaty, ze za produkt regionalny
uznajg produkty regionalnych artystéw oraz produkty wykorzystujgce zasoby naturalne danego regionu
(np. kosmetyki).

jest wyt duktd Stproduktd
jest wytwarzany z produktéw / pétproduktow 64,4% 9,8% 25,8%
dostepnych na danym obszarze.
jest wytwarzany na terenie danego obszaru. 82,0% 6,0% 12,0%

ma za zadanie kultywowac dziedzictwo kulturowe

90,8% 4,8% 4,4%
danego obszaru.

ma szczegolne walory estetyczne. 63,2% 13,6% 23,2%

jest wytworzony w sposéb ekologiczny. 42,1% 16,5% 41,4%

odnosi sie do tradycji danego obszaru. 93,3% 2,2% 4,59

ma wieksze walory estetyczne niz standardowy produkt
tego typu.

harakt jesi 7523 jakoscig niz standard
charakteryzuje sie wyzsza jakoscig niz standardowy 56,4% 13,2% 30,4%
produkt tego typu.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

63,4% 13,3% 23,3%

Etak M®nie Mtrudno powiedzie¢

Wykres nr 33. ,Czy zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?” (N=601)

W badaniu zapytano réwniez o cechy produktu regionalnego. Zdaniem 93,3% badanych odnosi
sie on do tradycji danego obszaru. Dziewie¢ na dziesie¢ osdb (90,8%) uwaza, ze jego zadaniem jest
kultywowanie dziedzictwa kulturowego danego obszaru, zas czterech z pigciu respondentéw (82,0%)
stwierdzito, ze omawiane dobro jest wytwarzane na terenie danego obszaru. Mniejsza - 20. punktéw
procentowych — liczba oséb uwaza, ze produkt regionalny jest wytwarzany z produktéw/potproduktow
dostepnych na danym obszarze (64,4%). 63,4% badanych zgadza sie ze stwierdzeniem, ze omawiane
dobra majg wieksze walory estetyczne niz standardowy produkt tego typu. Na pytanie sprawdzajgce
dotyczgce tej kwestii 63,2% osob odpowiedziato tak samo (produkt regionalny ma szczegdlne walory
estetyczne). 56,4% badanych zgadza sie ze stwierdzeniem, ze produkt regionalny charakteryzuje sie
wyzszg jakoscig niz standardowy produkt tego typu. Niemniej 0s6b (42,1%) uznato, ze cechg produktu
regionalnego jest wytworzenie go w sposob ekologiczny.
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Wykres nr 34. Deklaracja dotyczgca znajomo$ci produktu regionalnego (innego niz zywno$¢), ktory
kojarzy sie z woj. opolskim (N=601)

Zdecydowana wiekszo$¢ osob (85,7%) nie zna produktu regionalnego pochodzgcego
z wojewodztwa opolskiego. Jedynie 14,3% badanych deklaruje znajomos¢ takiego dobra pochodzacego
z tego obszaru.

11,6% 11,6% 11,6%
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Wykres nr 35. Znajomos$c¢ produktu regionalnego (innego niz zywnosc), ktéry kojarzy sie z woj. opolskim
- procentowy rozktad w podziale na wojewodztwa (N=86)*

Na 86 osob (86 0s0b=14,3%), ktére zadeklarowato znajomos¢ produktu regionalnego z woj.
opolskiego, najwiecej jest z woj. matopolskiego, mazowieckiego i slaskiego (po 11,6%). Co dziesiagta
osoba (10,5%), ktéra wie jakie sg produkty regionalne w omawianym wojewddztwie pochodzi wiasnie
z Opolszczyzny. 8,1% tych respondentéw jest z Wielkopolski, 7,0% z Dolnego Slaska a 5,8%
z Podkarpacia. Po 4,7% respondentéw reprezentuje woj. zachodniopomorskie, warminsko-mazurskie,
pomorskie, lubuskie i lubelskie. Réwniez po tyle samo, tj. po 3,5% badanych potrafigcych wskazac

4 Dotyczy tylko i wytacznie odpowiedzi twierdzacych.
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omawiane dobra mieszka w woj. tddzkim, swietokrzyskim i podlaskim. Nikt z woj. kujawsko-pomorskiego
nie zadeklarowat znajomosci produktéw o charakterze regionalnym z wojewoédztwa opolskiego.

kujawsko-pomorskie
tédzkie
pomorskie
mazowieckie
lubelskie [FENETA 88,2%
wielkopolskie [FEWXA 86,8%
dolnoslaskie
Slaskie
Swietokrzyskie
zachodniopomorskie
matopolskie
podkarpackie
podlaskie
warmirisko-mazurskie
lubuskie 26,7% 73,3%
opolskie 75,0% 25,0%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Tak, znam M Nie, nie znam

Wykres nr 36. Deklaracja znajomoS$c produktu regionalnego (innego niz zywno$c), ktory kojarzy sie
z woj. opolskim - procentowy rozktad w podziale na wojewddztwa (N=601)

Analizujgc rozktad procentowy w podziale na wojewddztwa w odniesieniu do znajomosci
produktéw regionalnych z Opolszczyzny, zauwazalnym jest, ze to wtasnie najwiecej - trzech z czterech
(75%) - respondentéw z wojewddztwa opolskiego zadeklarowato, ze zna omawiane produkty.
W pozostatych grupach widoczny jest zdecydowany spadek odsetka oséb deklarujgcych znajomosé
dobr regionalnych z Opolszczyzny: 26,7% oséb z woj. lubuskiego, 20,0% z woj. warminsko-
mazurskiego, 18,8% z woj. podlaskiego, 18,5% z wojewddztwa podkarpackiego, 18,2% z woj.
matopolskiego oraz 15,4% z woj. zachodniopomorskiego deklaruje takg znajomosé. Wskazanie
znajomosci produktéw regionalnych kojarzonych z tym wojewddztwem wsrod mieszkancow pozostatych
wojewddztw jest ponizej 15,0%. Srednia znajomo$¢ produktéw z wojewoddztwa opolskiego jest na
poziomie 18,0% (16 wojewddztw), zas wylgczajac z tego zestawienia mieszkancow Opolszczyzny, to
srednia znajomosc¢ wynosi 14,2% (15 wojewodztw).
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Spozywcze (zywnosc¢ i alkohole) 17
Stroje regionalne / inne ubrania TS |3
Inne NIEEEEEEEEEEEN——— 3
Rekodzieto/ozdoby mmeeee———— 3
Ceramika/Inne naczynia nEEEEEEE—————
Miejscowos¢/Budynki/Atrakcja turystyczna me——— 7
Porcelana opolska IEEEEE————— 6
Gadzety (w tym turystyczne) - ——— 6
Pisanki/Kraszanki mea———— S
Krasnal m—m 3
Wydarzenie mmmmm 3
Utwory muzyczne s 3
Pocztowki mmmm 2
Meble mm 1
Wz6r opolski mm 1

Wykres nr 37. Produkty, ktore kojarzg sie z woj. opolskim (N=86)°

Mimo, ze w tresci pytania zaznaczono, ze chodzi o produkty inne niz zywnos¢, to najwiecej oséb
wskazato na znajomos¢ artykutdow spozywczych (w tym zywnos¢ i alkohole) kojarzacych sie
z Opolszczyzng — 17 oséb. Stroje regionalne oraz ubrania wymienito 13 oso6b, zas po 8 os6b wskazato,
ze zna produkty zwigzane z ozdobami/rekodzietem, ceramike/inne naczynia oraz inne artykuty. Ponadto
wskazywano na miejscowosci/budynki/atrakcje turystyczne (7), gadzety (6), pisanki/kraszanki (5),
krasnale (3), wydarzenia (3), utwory muzyczne (3), pocztéwki (2), meble (1) oraz wzor opolski (1).

m tak = nie

Wykres nr 38. Deklaracja dotyczgca znajomosci produktu regionalnego (innego niz zywno$c), ktory
kojarzy sie z woj. dolno$igskim (N=601)

Podobnie, jak w przypadku znajomosci produktéw regionalnych z wojewddztwa opolskiego, tak
i w przypadku Dolnego Slgska - zdecydowana jest przewaga o0séb (75,2%), ktére nie znajg zadnego

5Réznica w sumie 0sOb odpowiadajacych od sumy odpowiedzi wynika z faktu, ze kilka respondentéw wskazato
kilka produktéw.
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produktu regionalnego (innego niz zywnosc¢) z tego wojewoddztwa — jednak w tym przypadku odsetek
tych osob jest nizszy o 10,5 pkt. procentowych. Co czwarty (24,8%) badany deklaruje natomiast, ze
potrafi wskaza¢ produkt pochodzacy z tego obszaru.
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10%
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Wykres nr 39. Znajomos$c produktu regionalnego (innego niz zywno$c), ktéry kojarzy sie z woj.
dolnoslgskim - procentowy rozktad w podziale na wojewédztwa (N=149)°

Na 149 oso6b (86 os6b=24,8%), ktére zadeklarowato znajomos¢ produktu regionalnego z woj.
dolnoslagskiego najwigcej jest z woj. mazowieckiego (14,1%), dolnoslgskiego (13,4%), wielkopolskiego
(11,4%) oraz $lgskiego (10,7%). 7,4% respondentéw reprezentuje wojewddztwo kujawsko-pomorskie,
6,7% - t6dzkie, po 6,0%- matopolskie i zachodniopomorskie, 5,4% podkarpackie, 4,7% pomorskie, po
3,4% lubuskie i opolskie, 2,7% lubelskie i 2,0% Swigtokrzyskie. Najmniej oséb deklarujgcych znajomosé
produktéw regionalnych wystepujacych na Dolnym Slgsku jest z woj. podlaskiego i warminsko-
mazurskiego — po 1,3% osob.

% Dotyczy tylko i wytacznie odpowiedzi twierdzacych.
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warminsko-mazurskie [IFNEA 90,0%
lubelskie 11,8% 88,2%
podlaskie 12,5% 87,5%
Swietokrzyskie 14,3% 85,7%
matopolskie 16,4% 83,6%
pomorskie 18,4% 81,6%
slaskie
todzkie 25,6% 74,4%
mazowieckie 24,1% 75,9%
kujawsko-pomorskie
podkarpackie
wielkopolskie
lubuskie
zachodniopomorskie
opolskie 41,7% 58 3%
dolnoslaskie 44,4% 55,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

H Tak, znam M Nie, nie znam

Wykres nr 40. Deklaracja znajomo$¢ produktu regionalnego (innego niz zywno$c), ktory kojarzy sie
z woj. dolnoslgskim - procentowy rozktad w podziale na wojewddztwa (N=601)

Podczas gdy 75% mieszkancow Opolszczyzny potrafito wskazac¢ produkt regionalny z woj.
opolskiego, to mniej niz potowe Dolnoslazakow — 44,4% zadeklarowato znajomos$¢ débr regionalnych
wystepujgcych/pochodzgcych z woj. dolnoslgskiego. Tym samym w przypadku woj. dolnoslgskiego —
zdecydowanie mniejsza dysproporcja w znajomosci tego typu produktéw pomiedzy mieszkancami
omawianego regionu a innymi wojewddztwami. Zauwazalna jest réwniez wieksza deklaracja dot.
znajomosci dobr pochodzacych z omawianego obszaru wsréd mieszkancéw pozostatych wojewddztw
niz w przypadku woj. opolskiego. 41,7% mieszkancéw Opolszczyzny deklaruje, ze zna produkt/produkty
regionalne z woj. dolnoslagskiego. W dalszej kolejnosci znajomosé tego typu dobr ksztattuje sie
nastepujgco: 34,6% mieszkancéw woj. zachodniopomorskiego, 33,3% woj. lubuskiego, 32,1% woj.
wielkopolskiego, 29,6% woj. podkarpackiego oraz 27,5% woj. kujawsko-pomorskiego wskazato, ze zna
dobra regionalne zwigzane z Dolnym Slgskiem. Deklaracja znajomosci produktéw regionalnych
kojarzonych z tym wojewddztwem wsrdd mieszkancdw pozostatych wojewodztw jest ponizej 25,0%.
Srednia znajomos$é produktéw z wojewddztwa dolno$lgskiego jest wyzsza niz znajomo$é débr
regionalnych z Opolszczyzny i jest na poziomie 24,9% (16 wojewddztw), za$ wylgczajgc z tego
zestawienia mieszkancéw Dolnego Slgska, to $rednia znajomo$¢ wynosi 23,6% (15 wojewddztw).
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Spozywcze (zywnosc i alkohole) 37

Ceramika/inne naczynia || NN -
Gadzety (w tym turystyczne) || N NN 1>
inne NG 14
Krasnale [ NN 12
Rekodzieto/ozdoby | ©

Miejscowo$¢/Budynki/Atrakcja turystyczna(w tym
kopalnie) . s

wegiel [N 7
kamienie/krysztaty/mineraty [ ©

Stroje regionalne / inne ubrania [ 6

Ozdoby [ 5

Artykuty drewniane (w tym wiklina,zabawki) [Jli] 3
Gwara [l 2

Foldery/Mapy [l 2

Bizuteria [ 2

Wykres nr 41. Produkty, ktére kojarza sie z kojarza sie z woj. dolnoslgskim (N=149)7

Podobnie jak w przypadku woj. opolskiego, tak i tutaj, pomimo ze w tresci pytania zaznaczono,
ze chodzi o produkty inne niz zywnos¢, to najwiecej oséb wskazato na artykuly spozywcze (w tym
zywnos¢ i alkohole) — 37 osob. 25 osoby wskazywaty na ceramike oraz inne naczynia jako produkty
kojarzone z tym regionem. Réznego typu gadzety wymienito 15 oséb, na inne artykutu — 14 badanych,
zas na krasnale — 12 respondentéw. Ponadto wskazywano na rekodzieto/ozdoby (9),
miejscowosci/budynku/atrakcje turystyczne (8), wegiel (7), kamienie/krysztaty/mineraty (6), stroje
regionalne/inne ubrania (6), ozdoby (5), gware (2), foldery/mapy (2) oraz bizuterie (2). Analiza
wskazywanych przez respondentéw odpowiedzi budzi watpliwosci dotyczace tego, ze badani mylili woj.
dolnoslaskie ze slaskim (przyktadem tego typu odpowiedzi jest gwara, skojarzenia z weglem, czy takimi
wydarzeniami, jak Barburka — mimo wystepowania tradycji gérniczej na Dolnym Slgsku).

7 ROznica w sumie osob odpowiadajacych od sumy odpowiedzi wynika z faktu, ze kilka respondentéow wskazato
kilka produktéw.
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ZDANIE A 1 2 3 4 5 ZDANIE B
Istotne sg dla mnie walory 45,4% 23,5% 18,0% 7,8% 53%  Nie sg dla mnie istotne
estetyczne tego typu walory estetyczne tego
produktu typu produktu.
Waznym czynnikiem jest = 25,0% 28,3% 25,8% 14,3% 6,7% Uzytecznos¢ takiego
dla mnie uzytecznos¢ produktu nie jest dla
takiego produktu mnie wazna.

19,5% 18,1% 34,3% 18,1% 10,0% Produkt tego typu
Produkt tego typu kupuje kupuje zazwyczaj jako
zazwyczaj dla siebie. prezent dla innej osoby.

Zwracam uwage, czy 32,4% 23,5% 27,3% 10,8% 6,0% Nie zwracam uwagi,
produkt tego typu zostat czy produkt tego typu
wykonany wtasnorecznie zostat wykonany

23,0% 24,1% 29,0% 13,3% 10,6% Kwestie zwigzane z

Liczy sie dla mnie ekologicznoscig
ekologicznos¢ sposobu produkcji tego typu
produkciji tego typu produktow nie sg dla
produktéw mnie istotne.

36,8% 28,0% 21,3% 10,0 4,0% Nie kieruje sie jakoscia,

Jakosé¢ to istotny czynnik, jako czynnikiem
ktéry decyduje o zakupie decydujgcym o zakupie
tego typu produktu. tego typu produktu.

Tabela nr 1. Produkt regionalny a wybrane aspekty i wartosci. ,W odniesieniu do produktow
o charakterze regionalnym prosze o wskazanie odpowiedzi, z ktérymi sie Pan/Pani utozsamia, gdzie
1 — zdecydowanie zgadzam sie ze zdaniem A, 2 — raczej sie zgadzam ze zdaniem A, 3 — ciezko
powiedzie¢, 4 — raczej zgadzam sie ze zdaniem B — zdecydowanie zgadzam sie ze zdaniem B. (N=601)

Dla 68,9% respondentow walory estetyczne produktu i charakterze regionalnym sg istotnym
aspektem (suma odpowiedzi 1 i 2), podczas gdy przeciwnego zdania jest jedynie 13,1% badanych
(suma odpowiedzi 4 i 5). Dla ponad potowy (53,2%) osob uzytecznosc takiego dobra jest waznym
aspektem (suma odpowiedzi 1 i 2), co czwarty (25,8%) badany nie miat zdania w tym temacie, zas co
piaty (21,0%) uwaza, ze uzyteczno$¢ takiego produktu nie jest wazna (suma odpowiedzi 4 i 5).
Niespetna o 10% osdb wiecej kupuje omawiane dobra dla siebie (37,6% - suma odpowiedzi 1 i 2),
podczas gdy 28,1% (suma odpowiedzi 4 i 5) kupuje je dla innej osoby/innych oséb. Co trzecia osoba
(34,3%) w tym obszarze nie okreslita swojego stanowiska. Wtasnoreczna produkcja danego dobra jest
istotnym aspektem dla 55,9% os6b (suma odpowiedzi 1 i 2), podczas gdy 27,3% respondentéw
wskazato odpowiedz ,ciezko powiedzie¢”’. Niemal co szdsty badany (16,8% badanych - suma
odpowiedzi 4 i 5) nie zwraca uwagi, czy produkt zostat wykonany wtasnorecznie. Co czwarty badany
(24% - suma odpowiedzi 4 i 5) przy zakupie produktu o charakterze regionalnym nie zawraca uwagi na
ekologicznos¢ produkcji tego typu przodkéw, podczas gdy dla 47,1% badanych (suma odpowiedzi
1i2) jest to czynnik, na ktéry zwraca uwage. 29,0% respondentéw nie potrafito okresli¢ swojego zdania
na ten temat. Zdaniem niemal dwdch trzecich oséb (64,8% - suma odpowiedzi 4 i 5) jako$¢ jest
determinantem zakupu produkty regionalnego, podczas gdy przeciwnego zdania jest 14% badanych
(suma odpowiedzi 4 i 5).
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40% 36,8%
34,9%
35%
30%
25%
20,1%
20%
15%
10%
5,2%
0% [
1 2 3 4 5

Wykres nr 42. Czy informacja moéwigca o tym, ze dany produkt (lub np. wzér na nim) jest
charakterystyczny dla danego regionu (np. sposéb wykonania jest stosowany wytgcznie na jego
obszarze) spowoduje, ze chetniej go Pan/Pani zakupi? 1 oznacza ,zdecydowanie nie,
a 5 ,zdecydowanie tak”. (N=601)

Zdecydowana wiekszos¢ badanych (71,7% - suma odpowiedzi 4 i 5) twierdzi, ze informacja
mowigca o tym, ze dany produkt regionalny jest charakterystyczny dla danego obszaru spowoduje, ze
motywacje zwigzane z jego zakupem bedg wyzsze. Przeciwnego zdania jest jedynie 8,2%
respondentéw (suma odpowiedzi 1 i 2), a co pigta osoba 20,1% nie ma zdania.

0,
35% 31,8%

30% 28,8%
25,3%
25%

20%
15%

10% 8,0%
6,2%

) . I
0%
1 2

Wykres nr 43. Czy jest Pan/Pani w stanie zapftaci¢ wigcej za tego typu produkt wiedzgc, ze zostat on
wykonany w sposob ekologiczny? 1 oznacza ,,zdecydowanie nie, a 5 ,zdecydowanie tak”. (N=601)

Dla ponad potowy respondentéw (57,1% - suma odpowiedzi 4 i 5) wiadomos¢ informujaca
o ekologicznym sposobie wykonania/produkcji danego produktu pozytywnie wptynie na decyzje
dotyczgcy jego zakupu. 28,8% o0so6b nie miato zdania w tym temacie, zas 14,2% (suma odpowiedzi
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1 2) uwaza, ze taka informacja nie wptynie, lub raczej nie wptynie na decyzje zwigzane z zakupem
danego produktu.

45%
40%
35% 32,1%

38,9%

30%
25%
20%
15%

20,3%

10% 6,2%
0% [ |

1 2

Wykres nr 44. Czy informacja méwigca o tym, ze dany produkt jest wykonany/zdobiony wtasnorecznie
spowoduje, ze bedzie Pan/Pani sktonna zaptaci¢ na niego wyzszg cene 1 oznacza ,zdecydowanie nie,
a 5 ,zdecydowanie tak”. (N=601)

Informacja moéwigca o tym, ze dany produkt zostat wykonany bgdz zdobiony wtasnorecznie,
wptynie pozytywnie na 71% osob (suma odpowiedzi 4 i 5) i zmotywuje ich do kupna takiego produktu.
Przeciwnego zdania jest 8,7% oséb (suma odpowiedzi 1 i 2), zas co pigta osoba (20,3%) nie ma zdania
w tym temacie.

osobiste (np. podczas wizyty w danym miejscu /... IS 77,2%
osoby trzecie (np. znajomi, rodzina) GGG 58,7%
podczas targdéw, wydarzen (np. targi turystyczne) IS 53,1%
serwisy spotecznosciowe I 33,6%
srony internetowe producentéw / sklepy... I 30,3%
forainternetowe NN 29,1%
reklamy w internecie I 13,8%
reklamy w prasie I 9,0%
prasa specjalistyczna [ 8,7%

inne 1 1,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Wykres nr 45. Zrédfo wiedzy o produktach regionalnych (N=601)8

Najwiecej oséb (77,2%) wskazato, ze wiedze o produktach regionalnych zdobywa osobiscie
(np. podczas wizyt/pobytéw w danym regionie). Ponad potowa badanych (58,7%) czerepie informacje

8 W tym pytaniu respondent mogt wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
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na temat omawianych produktéw od oséb trzecich (np. znajomych i rodziny), zas 58,1% respondentow
wskazato, ze zrodtem wiedzy sg targi/wydarzenia tematyczne, jak np. targi turystyczne. Co trzecia
osoba (33,6%) wskazata serwisy spotecznosciowe jako zrédto informacji o tego typu produktach. Na
strony internetowe producentéw oraz sklepy internetowe jako zrédto wiedzy o omawianych dobrach
wskazato 30,8% respondentéw, za$ na fora internetowe — 29,1%. Najmniej osob wskazywato, ze
czerpie wiedze na temat produktéw regionalnych z reklamy w internecie (13,8%), z reklamy w prasie
(9,0%) oraz z prasy specjalistycznej (8,7%). Wsrod oséb, ktére skazaty na inne zrédta (1,0%) wiedzy
dotyczgce wskazywano na: stare katalogi mebli, inne media spotecznosciowe (youtube), na informacje
pochodzace od rodziny, od wystawcow i sprzedawcow oraz kramy odpustowe i koscielne.

Porcelana artystyczna

Ceramika artystyczna

Porcelana ze wzorem charakterystycznym danego...
Bizuteria artystyczna (np. broszka, kolczyki) INEFESANEEN AL

Grafika (np. obrazy, zdjecia)

Dekoracje drewniane (np. szkatutka)

Ozdoby swigteczne (np. kroszonki, kartki, bombki)
Dzieto kowala artystycznego

Ubranie (np. koszulka, bluza) 17.5% [13,1% 25.0%

Rzezba

Naczynie (np. kubek) charakterystyczne dla danego...
Produkt z haftem charakterystycznym dla danego...
Torba ze wzorem artystycznym

Magnes

Recznie wykonany breloczek 33,9% 14,6%  19.8%

Akcesoria szydetkowe

Zabawka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H]l m2 m3 m4 m5

Wykres nr 46. Skfonnos$¢ do zakupu wybranych produktow do 200 zt, gdzie 1 oznacza ,w ogdle nie
kupit/a/bym tego”, a 5 — ,na pewno bym to kupit/a” (N=601)

Analiza powyzszych danych pozwala stwierdzi¢, ze najchetniej kupowanym produktem
o charakterze regionalnym do 200 z (suma odpowiedzi 4 i 5) bytaby porcelana artystyczna (50,9%) oraz
ceramika artystyczna (50,4%), na ktérych zakup zdecydowatoby sie ponad potowa badanych. Kolejnymi
produktami cieszgcymi sie najwiekszym zainteresowaniem w kategorii produktu do 200 zt sg: porcelana
ze wzorem charakterystycznym dla danego obszaru (48,9% - suma odpowiedzi 4 i 5), bizuteria
artystyczna (48,3%), grafika — w tym obrazy, zdjecia (48,1%) oraz dekoracje drewniane (47,9%).
Umiarkowanym popytem w kategorii produktow do 200 zt cieszg sie (suma odpowiedzi 4 i 5): ozdoby
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Swigteczne, w tym np. kroszonki, kartki, bombki (46,1%), dzieta, wytwory kowala artystycznego (44,8%),
ubrania (44,8), rzezby (43,9%), naczynia charakterystyczne dla danego obszaru, w tym np. kubek ze
wzorem (42,6%) oraz produkt z haftem charakterystycznym dla danego obszaru (40,9%). Najmniejszg
popularnoscig (suma odpowiedzi 1 i 2) pod katem potencjalnego zakupu charakteryzujg sie magnesy
(48,6%), recznie wykonane breloczki (46,8%), zabawki (46,4%) oraz torby ze wzorem artystycznym
(40,1%)

Inne produkty [l 4,3%
Inne rekodzieta | 9,7%
Zadne z powyzszych [ 38,0%
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
Wykres nr 47. Czy poza wymienionymi wyzej produktami, gdyby dysponowat/a Pan/Pani kwotg 200 zt,
to czy kupitby/aby Pan/Pani: (N=601)°

Zdecydowana wigkszos¢ (88,0%) nie wskazata dodatkowego rodzaju produktow, ktore
chciatyby zakupié¢, gdyby dysponowata kwotg 200 zt. Inny rodzaj produktéw, nize wskazane wczesniej,
kupitby niema co siédmy badany (14,0%): 9,7% inne rekodzieta, a 4,3% jeszcze inne produkty.

Wyroby z drewna i wikliny (ozdoby i sprze... NGNS 11
Ubrania (w tym elementy garderoby, recznie... I °©
Inne N
Inne akcesoria (serwety, obrusy, dywany, posciel) I ©

Proukty uzytkowe (garnki, donice) IIININGEEEE -

Grafika, obrazy I S

Rzezby (drewniane, z gipsu) NG 5

Produkty spozywcze (w tym zywnos¢ i alkohol) NN 4
Akcesoria haftowane, szydetkowe [ 3
Gadzety N 2

Bizuteria N 1

Wykres nr 48. Inne rekodzieta, ktére kupitby respondent, gdyby dysponowat kwotg 200 zt (N=58)

Wséréd innych rekodziet, ktére respondenci byli by wstanie kupi¢, gdyby dysponowali kwotg
200 zt, najwiecej — 11 z nich - wskazato na che¢ zakupu wyrobdw z drewna oraz wikliny (w tym ozdoby
oraz sprzet uzytkowy — meble i zegary). Dziewie¢ osdb wskazato na zakup ubrania (w tym recznie

° RoOznica w sumie 0sOb odpowiadajacych od sumy odpowiedzi wynika z faktu, ze respondent mdgt zaznaczy¢
jednoczesnie odpowiedzi: ,inne rekodzieta” oraz ,inny produkt”.
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szytych, badz zdobionych ubran i elementow garderoby). Szescioro badanych wskazato na che¢ zakupu
do 200 zt innych akcesoriéw (serwet, obruséw, dywandéw, poscieli), zas po pie¢ oséb wskazato na
produkty uzytkowe (np. garnki, donice), grafike i obrazy oraz rzezby (zaréwno drewniane, jak i z gipsu.
Czworo respondentéw wskazato na produkty spozywcze (w tym zywnos¢ i alkohol), mimo, ze
odpowiedzi nie miescity sie we wskazanej kategorii. Troje badanych wskazato na cheé zakupu
akcesoriow haftowanych i szydetkowych, dwie na gadzety, zas 1 osoba na bizuterie.

Produkty spozywcze (w tym zywnos$¢ i alkohol) I 7
Inne NN 4
Ozdoby (w tym produkty z wykliny) I 3
Tekstylia NN 3
Ubrania (w tym elementy garderoby, recznie... N 3
Grafika, obrazy N 2
Ksigzki, albumy,biuletyny I 2
Meble N 1
Kosmetyki [ 1

Wykres nr 49. Inne produkty, ktére kupitby respondent, gdyby dysponowat kwotg 200 zt (N=26)

Ws$rdéd innych produktéw niz rekodzieta oraz produktdw wskazanych wczesniej, ktore
respondenci byliby w stanie kupi¢, gdyby dysponowali kwotg 200 zt, najwiecej — 7 z nich wskazato na
produkty spozywcze (w tym zywnos¢ i alkohol), mimo ze w kafeterii do tego pytania byto informacja
moéwigca o tym, ze chodzi o produkty inne niz zywnos$¢. Na che¢ zakupu ozddéb (w tym produktow
z wikliny), tekstyliéw oraz ubran (w tym recznie szytych, badz zdobionych ubran i elementéw garderoby)
— po trzy osoby. Po dwdéch respondentéow wyrazito zainteresowanie grafikg i obrazami oraz ksigzkami,
albumami i biuletynami, a po jednym badanym — meblami oraz kosmetykami.

= nie = tak

Wykres nr 50. Czy zdarzyto sie Panu/Pani pojechac osobiscie kilkaset km w celu zakupu produktu
o charakterze regionalnym? (N=601)
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Niemal co dziewigtemu badanemu (11,3%) zdarzyto sie odby¢ diuzszg podréz, aby zakupic¢
produkt o charakterze regionalnym, podczas gdy 88,7% respondentow nie jechato osobiscie kilkaset
kilometrow w celu nabycia omawianego rodzaju dobra.

45%

40% 38,2%
35%
30%
25%
. 19,1%
20% 16,2%
15%
10% 7,4% 7,4% 5,9%
H B =
0%
Bardzo Planowany Nigdzie indziej Chciatem Ciekawos¢ Inne
zalezato mi na pobyt w tym nie dostane ocenic
danym miejsci (np. takiego  produkt przed
produkcie podréz, urlop) produktu zakupem

Wykres nr 51. Powdd dotyczgcy dalekiej podrézy w celu zakupu produktu o charakterze regionalnym
(N=68)

Sposrad osob, ktéorym zdarzyto sie pojechac osobiscie kilkaset km w celu zakupu produktéw
o charakterze regionalnym, 38,2% wskazaty, ze zdecydowaty sie na tego typu podréz, poniewaz bardzo
im zalezato na danym produkcie. Co pigty badany wskazat, ze omawiany rodzaj dobra kupit podczas
planowanego pobytu w danym miejscu (np. podréz, urlop). 16,2% badanych wskazato, ze powodem
tego typu dziatania byto umotywowanie zwigzane z tym, ze nigdzie indziej nie jest w stanie dostac
takiego produktu. Po tyle samo badanych (7,4) wskazato na ciekawos¢ oraz cheé osobistej oceny
produktu przed jego zakupem,
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7. Kwestionariusz ankiety

Dzieh dobry, nazywam sie ...............ccc...eee. i reprezentuje Instytut Badawczy IPC. Przeprowadzamy
obecnie badanie na temat produktéw o charakterze regionalnym. Czy zechce mi Pan/Pani pomdc
i wzig¢ udziat w krétkiej ankiecie? Badanie powinno potrwac¢ okoto 5minut. Ankieta jest catkowicie
anonimowa, a zebrane dane stuzg tylko i wylgcznie celom badawczym. Wszelkie pozyskane informacje

objete sg ochrong danych osobowych.

1. Czy kupuje Pan/Pani produkty o charakterze regionalnym (zwigzane np. ze sposobem
wykonania lub wzorem charakterystycznym dla danego regionu) inne niz zywnos¢? Moga to
by¢ chociazby produkty uzytkowe (np. kubek, torba, zabawka), ozdoby lub dzieta sztuki,
bizuteria lub gadzety.
a) tak — przejdz do pytania 2.
b) nie — koniec wywiadu.
2. Jak czesto Pan/Pani kupuje tego typu produkty?
a) kilka razy w tygodniu
b) raz na tydzien
c) kilka razy w miesigcu
d) raz na miesigc
e) kilka razy w roku
f) raz na rok
g) rzadziej niz raz na rok
3. W jak okresie najczesciej kupuje Pan/Pani produkty o charakterze regionalnym?
a) wiosna
b) lato
C) jesien
d) zima
4. lle zazwyczaj przeznacza Pan/Pani na tego typu produkt podczas jednorazowego zakupu?
a) do 5zt
b) od 6zt do 15zt
c) od 16zt do 30z
d) od 31 do 100zt
e) od 101 zt do 200zt
f) powyzej 200zt
5. W jaki sposéb kupuje Pan/Pani tego typu produkty?
Mozna wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

a) w sklepach stacjonarnych
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b) osobiscie u producentéw/rzemiesinikéw

¢) podczas targow/wystaw/

d) na serwisach aukcyjnych (np. allegro)

e) poprzez strony internetowe producentéw/sklepow

f) odkupuje je od kogos - produkt uzywany

g) podczas podrézy w dany region

h) W inNy SPOSOD, JaKI? ... e
6. Prosze wskazac¢ jak czesto kupuje Pan/Pani produkty o charakterze regionalnym wskazane
ponizej, gdzie 1 — w ogole nie kupuje, 2 — rzadko kupuje, 3 — czasami kupuje, 4 — czesto kupuje,

5 — bardzo czesto kupuje.

Produkty uzytkowe (np. kubek, torba, zabawka) 1 2 3 4 5
Ozdoby (np. porcelana) 1 2 3 4 5
Dzieta sztuki (np. rzezba) 1 2 3 4 5
Bizuteria (np. broszka) 1 2 3 4 5
Kosmetyki (np. kosmetyki na wodzie termalnej) 1 2 3 4 5
Element kolekcjonerski (np. magnes, pocztéwki) 1 2 3 4 5
Gadzety (np. breloczki) 1 2 3 4 5

7a. Czy kupuje Pan/Pani inne produkty o charakterze regionalnym niz wskazane powyzej (inne
niz zywnos¢)?

A) 1K, JAKIE 7 e ->
przejdz do pytania 7b

b) nie, nie kupuje. -> przejdz do pytania 8
7b. Prosze wskazac¢ jak czesto kupuje Pan/Pani te produkty wskazane we wczesniejszym
pytaniu, gdzie 2 — rzadko kupuje, 3 — czasami kupuje, 4 — czesto kupuje, 5 — bardzo czesto
kupuje.

2 3 4 5

8. Za produkt regionalny uznaje Pan/Pani:
Mozna wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
a) potrawy charakterystyczne dla danego regionu
b) gadzety z wizerunkiem / wzorem charakterystycznym dla danego regionu

c) produkt wytwarzany jedynie przez regionalnych rzemie$inikow
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d) produkty wytwarzane w sposéb charakterystyczny dla danego regionu
e) produkty wytwarzane w sposéb tradycyjny dla danego obszaru
f) inne, jakie?

9. Czy zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Prosze wskaza¢ ,, X” we witasciwym miejscu.

Produkt o charakterze regionalnym ... Tak Nie Trudno

powiedzie¢

.. charakteryzuje sie wyzszg jakoscig niz standardowy

produkt tego typu.

.. ma wigksze walory estetyczne niz standardowy

produkt tego typu.

.. odnosi sie do tradycji danego obszaru.

.. jest wytworzony w sposéb ekologiczny.

.. ma szczegblne walory estetyczne.

.. ma za zadanie kultywowa¢ dziedzictwo kulturowe

danego obszaru.

.. jest wytwarzany na terenie danego obszaru.

.. jest wytwarzany z produktow / pétproduktow

dostepnych na danym obszarze.

10a. Czy jest jakis produkt regionalny (inny niz zywnos¢), ktéry kojarzy sie Panu/Pani z woj.
opolskim?

a) tak, jaki/jakie?

b) nie, nie znam produktéw regionalnych kojarzgcych mi sie z woj. opolskim
10b. Czy jest jaki$ produkt regionalny (inny niz zywnos¢), ktéry kojarzy sie Panu/Pani z woj.
dolnoslaskim?

a) tak, jaki/jakie?

b) nie, nie znam produktéw regionalnych kojarzgcych mi sie z woj. dolnoslgskim
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11. W odniesieniu do produktéw o charakterze regionalnym prosze o wskazanie odpowiedzi,
z ktérymi sie Pan/Pani utozsamia, gdzie 1 — zdecydowanie zgadzam sie ze zdaniem A, 2 —
raczej sie zgadzam ze zdaniem A, 3 — ciezko powiedzie¢, 4 — raczej zgadzam sie ze zdaniem B —

zdecydowanie zgadzam sie ze zdaniem B.

Zdanie A Zdanie B

Istotne sg dla mnie walory 1 |12 |3 |4 |5 Nie sg dla mnie istotne walory
estetyczne tego typu produktu. estetyczne tego typu produktu.
Waznym czynnikiem jest dla mnie 1 (2 |3 |4 |5 | Uzytecznosé takiego produktu nie
uzytecznosc takiego produktu. jest dla mnie wazna.

Produkt tego typu kupuje zazwyczaj 1 |12 |3 |4 |5 Produkt tego typu kupuje

dla siebie. zazwyczaj jako prezent dla innej
osoby.

Zwracam uwage, czy produkt tego 1 (2 |3 |4 |5 | Niezwracam uwagi, czy produkt

typu zostat wykonany wtasnorecznie. tego typu zostat wykonany

wilasnorecznie.

Liczy sie dla mnie ekologiczno$¢ 1 |12 |3 |4 |5 Kwestie zwigzane z

sposobu produkcji tego typu ekologicznoscig produkciji tego

produktow. typu produktéw nie sg dla mnie
istotne.

Jako$¢ to istotny czynnik, ktéry 1 |2 |3 |4 |5 | Niekieruje sie jakoscig, jako

decyduje o zakupie tego typu czynnikiem decydujgcym o

produktu. zakupie tego typu produktu.

12. Czy informacja mowigca o tym, ze dany produkt (lub np. wzér na nim) jest
charakterystyczny dla danego regionu (np. sposéb wykonania jest stosowany wylacznie na
jego obszarze) spowoduje, ze chetniej go Pan/Pani zakupi?

Prosze o wskazanie jednej odpowiedzi na ponizszej skali, gdzie 1 oznacza ,,zdecydowanie nie”,

a5 - ,,zdecydowanie tak”

1 2 3 4 5

13. Czy jest Pan/Pani w stanie zaptaci¢ wiecej za tego typu produkt wiedzac, ze zostat on

wykonany w sposéb ekologiczny?
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Prosze o wskazanie jednej odpowiedzi na ponizszej skali, gdzie 1 oznacza ,,zdecydowanie nie”,

a 5 — ,,zdecydowanie tak”.

1

2 3 4 5

14. Czy informacja méwigca o tym, ze dany produkt jest wykonany / zdobiony wtasnorecznie

spowoduje, ze bedzie Pan/Pani sktonna zaptaci¢ na niego wyzsza cene?

Prosze o wskazanie jednej odpowiedzi na ponizszej skali, gdzie 1 oznacza ,,zdecydowanie nie”,

a 5 — ,,zdecydowanie tak”.

1

2 3 4 5

15. Jakie jest zrédto wiedzy o produktach o charakterze regionalnym, ktére Pan/Pani nabywa?

Mozna wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

a) fora internetowe

b) serwisy spotecznosciowe

¢) strony internetowe producentoéw / sklepy internetowe

d) od oso6b trzecich (np. znajomi, rodzina)

e) z prasy specjalistycznej

f) osobiscie (np. podczas wizyty w danym miejscu / regionie)
g) reklamy w internecie

h) reklamy w prasie

i) podczas targéw, wydarzen (np. targi turystyczne)

P INNe, jakie? ..o

16. Prosze wskazagé, jak bardzo skionny byl/a/by Pan/Pani do zakupu ponizszego produktu,

gdyby dysponowalt/a Pan/Pani kwota 15 zi, gdzie 1 oznacza ,,w ogdle nie kupit/a/lbym tego”, a 5

— ,ha pewno bym to kupil/a”

Recznie wykonany breloczek 1 2 3 4 5

Zabawka 1 2 3 4 5

np. kubek termiczny)

Naczynie (np. kubek) charakterystyczne dla danego obszaru (wtym | 1 2 3 4 5

Porcelana ze wzorem charakterystycznym danego obszaru 1 2 3 4 5
Ceramika artystyczna 1 2 3 4 5
Akcesoria szydetkowe 1 2 3 4 5
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Stobrawy

Dzieto kowala artystycznego 1 2 3 4 5
Produkt z haftem charakterystycznym dla danego obszaru 1 2 3 4 5
Rzezba 1 2 3 4 5
Grafika (np. obrazy, zdjecia) 1 2 3 4 5
Porcelana artystyczna 1 2 3 4 5
Ubranie (np. koszulka, bluza) 1 2 3 4 5
Torba ze wzorem artystycznym 1 2 3 4 5
Magnes 1 2 3 4 5
Bizuteria artystyczna (np. broszka, kolczyki) 1 2 3 4 5
Ozdoby swiateczne (np. kroszonki, kartki, bombki) 1 2 3 4 5
Dekoracje drewniane (np. szkatutka) 1 2 3 4 5

16a. Czy poza wymienionymi wyzej produktami, gdyby dysponowat/a Pan/Pani kwota 15z1, to
czy kupitby/aby Pan/Pani:

a) inne rekodzieta, JaKIE?..........vii i

b) inny produkt (inny niz Zywnos$c¢), jaki? ..o

¢) zadne z powyzszych
17. Prosze wskazagé, jak bardzo skionny byla/by Pan/Pani do zakupu ponizszego produktu,
gdyby dysponowalt/a Pan/Pani kwota 200z, gdzie 1 oznacza ,,w ogéle nie kupit/a/lbym tego”, a 5

— ,ha pewno bym to kupit/a”.

Recznie wykonany breloczek 1 2 3 4 5

Zabawka 1 2 3 4 5

Naczynie (np. kubek) charakterystyczne dla danego obszaru (wtym | 1 2 3 4 5

np. kubek termiczny)

Porcelana ze wzorem charakterystycznym danego obszaru 1 2 3 4 5
Ceramika artystyczna 1 2 3 4 5
Akcesoria szydetkowe 1 2 3 4 5
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Stobrawy

Dzieto kowala artystycznego 1 2 3 4 5
Produkt z haftem charakterystycznym dla danego obszaru 1 2 3 4 5
Rzezba 1 2 3 4 5
Grafika (np. obrazy, zdjecia) 1 2 3 4 5
Porcelana artystyczna 1 2 3 4 5
Ubranie (np. koszulka, bluza) 1 2 3 4 5
Torba ze wzorem artystycznym 1 2 3 4 5
Magnes 1 2 3 4 5
Bizuteria artystyczna (np. broszka, kolczyki) 1 2 3 4 5
Ozdoby swiateczne (np. kroszonki, kartki, bombki) 1 2 3 4 5
Dekoracje drewniane (np. szkatutka) 1 2 3 4 5

17a. Czy poza wymienionymi wyzej produktami, gdyby dysponowat/a Pan/Pani kwotg 200zi, to
czy kupitby/aby Pan/Pani:

a) inne rekodzieta, JaKie?..........ooo i

b) inny produkt (inny niz zywnos$c¢), jaki? ..o

¢) zadne z powyzszych
18. Czy zdarzyto sie Panu/Pani pojechaé osobiscie kilkaset km w celu zakupu produktu o
charakterze regionalnym?

a) nie

D) tak, AlaCzZego? ... e

Metryczka

Ple¢:

a) kobieta

b) mezczyzna
Wiek:

a) 15-24

b) 25-34

c) 35-44
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d) 45-54
e) 55-64
f) 65 i wiecej
Wojewodztwo, w ktérym Pan/Pani mieszka:
a) dolnoslgskie
b) kujawsko-pomorskie
¢) lubelskie
d) lubuskie
e) todzkie
f) matopolskie
g) mazowieckie
h) opolskie
i) podkarpackie
j) podlaskie
k) pomorskie
1) slgskie
m) Swietokrzyskie
n) warminsko-mazurskie
0) wielkopolskie
p) zachodniopomorskie
r) mieszkam za granicg
Wielkos¢ miejsca zamieszkania:
a) wies
b) miasto do 20 tys. mieszkancow
c) miasto od 21 tys. do 100 tys. mieszkancéw
d) miasto od 101 tys. do 500 tys. mieszkancow
e) miasto powyzej 500 tys. mieszkancow
Wyksztatcenie:
a) podstawowe
b) zawodowe
c) $rednie
d) wyzsze
e) brak
Sytuacja zawodowa:
a) ucze sie — przejdz do ostatniego pytania
b) bezrobotny — przejdz do ostatniego pytania
) pracujacy -przejdz do kolejnego pytania

d) emeryt/rencista — przejdz do ostatniego pytania
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Wykonywany zawod miesci sie w obszarze:

a) edukacji

b) finanséw i bankowosci

¢) handlu i sprzedazy

d) inzynierii, budownictwa i produkcji

e) medycyny i farmac;ji

f) obstugi pojazdéw i maszyn

g) prawa i administracji

h) stuzby publicznej

i) telekomunikacji i IT

j) turystyki i rekreacji

K) innym, jakim? ...
Dochéd na osobe w Pana/Pani gospodarstwie domowym netto (na reke) to:

a) do 500zt

b) 501 zt — 1000zl

c) 1001zt — 2000zt

d) 2001zt — 3000z

e) 3001zt — 4000z

f) 4001 — 5000z

g) powyzej 5000zt

h) brak dochodu
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